
Організація  на  місцях  інформаційних  заходів. 
Досвід  представника  центральної  влади.

.



План
 

презентації:
1.

 
Мета

 
заходу

 
(семінар, конференція

 
тощо).

2.
 

Ресурси
 

(адміністративні, організаційні, фінансові).
3.

 
Програма

 
заходу.

4.
 

Цільова
 

аудиторія.
5.

 
День

 
“Е”.

6.
 

Супутні
 

дії.
7.

 
Висновки.



Мета
 

заходу:

Актуальність для центральної влади – має випливати із
завдань, визначених законом.

Дискусійність – неоднозначне сприйняття різними
політичними, експертними та іншими гравцями.

Попит з боку місцевої громади – має бути цікавою для
громади і затребуваною з боку місцевим полюсів
авторитету.

Назва – “як корабель назвеш, - так він і попливе”.



Ресурси
 

(адміністративні, організаційні, 
фінансові).

Центр (міністерство, відомство, тощо) – координатор, який
забезпечує загальну координацію всіх заходів, пов'язаних з
підготовкою заходу.
Місцева влада (ОДА, мерія, правоохоронні органи тощо) –
забезпечує офіційну підтримку заходу та врегулювання
адміністративних, організаційних та інших чутливих питань.
Місцева неурядова організація (NGO) – виступає головним
виконавцем по організації заходу. Повинна мати позитивну
репутацію в даному регіоні і досвід проведення подібних
(принаймні з організаційної точки зору) заходів.
Донор (іноземний фонд, Посольство тощо) надає кошти, 
необхідні для забезпечення проведення заходу (оплата
переїзду виступаючих, харчування учасників, гонорари, 
роздаткові матеріали тощо). 



Програма
 

заходу
 

має
 

бути:
Збалансованою за часом – переобтяженість тематиками та велика

кількість виступаючих – зворотній ефект.
Різноманітною за напрямками виступів, дискусій тощо – точки

зору представників Центру, місцевої влади, експертного середовища
центрального та/або місцевого рівня, іноземний досвід.
Хвилеподібною – виступ, дискусія, кава-брейк, презентації, кліпи / 

короткометражні фільми, виступи, дискусії тощо.
Узгодженою координатором зі всіма організаторами заходу

(місцева влада, донор, NGO – виконавець). 
Гнучкою – модератор повинен мати можливість оперативно

змінювати блоки (форс-мажорна відсутність виступаючого, вихід з
ладу апаратури тощо). Краще мати резерв (!).



Цільова
 

аудиторія
 

має
 

бути:
Однорідною. Приклад: Не можуть лікарі бути вдячними

слухачами заходу, присвяченого новітнім методика
вирощування рапсу.
Підготовленою. Приклад: Студентам перших курсів

Полтавського технологічного інституту складно сприймати
виклад основних напрямків зовнішньої політики України. 
Натомість старшокурсники Одеської юридичної академії не
відпускатимуть виступаючих з цієї ж тематики.
Рівною (налаштованою до конструктивної дискусії). 

Провокатори не піддаються переконанню. Їхнє завдання –
зірвати захід. Приклад: семінар у м.Миколаєві, організований
Інститутом трансформації суспільства у 2009 році.
NB. Успіх

 
заходу

 
залежить

 
від

 
того, наскільки

 
вдало

 підібрана
 

аудиторія.



1)
 

Координатор
 

має
 

перевірити
 

готовність
 

напередодні
 (краще

 
особисто)

2)
 

Ролі
 

мають
 

бути
 

узгоджені
 

ще
 

раз
 

перед
 

початком. 
Оптимально

 
–

 
адміністративна

 
нарада

 
з

 
виступаючими, 

модераторами
 

та
 

виконавцем.

3)
 

Координатор
 

–
 

не
 

є
 

“весільним
 

генералом”. Він
 

має
 

бути
 “в тонусі” (керувати

 
процесом) до

 
моменту, поки

 
останній

 
з

 учасників
 

не
 

покине
 

приміщення
 

по
 

завершенні
 

заходу. 

4)
 

NGO –
 

виконавець
 

повинен
 

перебувати
 

у
 

повному
 розпорядженні

 
координатора, особливо

 
при

 
виникненні

 організаційних
 

проблем.

5)
 

Місцева
 

влад
 

має
 

бути
 

готовою
 

реагувати
 

у
 

разі
 виникнення

 
проблем.

NB. Злагодженість
 

дій
 

організаторів
 

–
 

запорука
 уникнення

 
“збоїв”

 
під

 
час

 
проведення

 
заходу.

День
 

“E”



Супутні
 

дії

1)
 

ЗМІ
 

(інтерв'ю
 

чи
 

статті
 

на
 

тематику
 

заходу
 

напередодні, участь
 у

 
дебатах

 
на

 
місцевому

 
ТБ

 
тощо) –

 
досягається

 
ефект

 розширення
 

аудиторі.
2)

 
Проведення

 
окремої

 
лекції/дискусії

 
для

 
більш

 
широкої

 
цільової

 аудиторії
 

(студенти, представники
 

місцевих
 

НУО
 

тощо).
3)

 
Листи

 
-

 
подяки

 
–

 
організаторам, активним

 
учасникам

 
тощо.

4)
 

Забезпечення
 

звітування
 

перед
 

донором
 

за
 

витрачені
 

кошти.

NB. По
 

завершенню
 

заходу
 

робота
 

лише
 

починається.



Досвід
 

проведених
 

заходів
 

за
 

описаною
 методикою

•
 

Семінари
 

у
 

Вінниці, Донецьку, Дніпропетровську, Івано-
 Франківську, Одесі, Полтаві, Харкові, міжнародна

 конференція
 

у
 

м.Севастополі.
•

 
Тематика

 
–

 
європейська

 
та

 
євроатлантична

 
інтеграція, 

транскордонне
 

співробітництво, безпекові
 

питання.
•

 
Часові

 
рамки: травень

 
2009 –

 
березень

 
2010 р.р.



Висновки

Координація з боку Центру – підвищення авторитету
центральної влади в регіоні.
Належна взаємодія Центру, місцевої влади, донора та
NGO – виграш для всіх.
Успішний захід за змістом – краще розуміння місцевою
громадою цілей та “підводних каменів” окремих аспектів
державної політики України.
Якісно проведений захід організаційно (разом із супутніми
діями) – запорука виникнення попиту на продовження чи
розширення такої практики у майбутньому.



ДЯКУЮ
 

ЗА
 

УВАГУ!
ЗАПИТАННЯ?

Вадим
 

Трюхан
Директор

 
Координаційного

 
бюро

 європейської
 

та
 

євроатлантичної
 

інтеграції
 Секретаріату

 
Кабінету

 
Міністрів

 
України

 
(вересень

 2008-травень
 

2010 р.р.)

тел.: (050) 384-57-62
 e-mail: vadymholub@yahoo.com
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